


Zakladne vysledky

Volby do Eurépskeho parlamentu na uzemi Slovenskej republiky sa konali v sobotu 8. juna
2024. Zucastnilo sa na nich 1 505 176 voliCov z celkovo 4 377 093 zapisanych voliCov.

Ugast bola historicky najvy$sia na Grovni 34,38 %.

Celkové vysledky

strana % mandaty
Progresivne Slovensko 27,81 6
SMER - SD 24,76 5
Republika 12,53 2
HLAS - SD 7,18 1
KDH 7,14 1
SAS 4,92 0
Demokrati 4,68 0
Aliancia 3,88 0
Slovensko (Olano) 1,98 0
SNS 1,9 0

Vo volbach ziskalo KDH 105 602 platnych hlasov, percentualny zisk 7,14 % a jeden mandat

v Eurépskom parlamente.

Vysledky KDH v eurovolbach od r. 2004

2004 2009 2014 2019 2024
Pocet hlasov 113.655 89.905 74.108 95.588 105.602
% 16,19 % 10,87 % 13,21 % 9,69 % 7,14 %
Ziskané mandaty | 3 2 2 1(2) 1
Celkova ucast’ 16,96 % 19,64 % 13,05 % 22,74 % 34,38 %




Grafické porovnanie poc¢tu ziskanych hlasov v eurovolbach od roku 2004
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KDH ziskalo v roku 2024 druhy najvyssi pocet hlasov v historii.

Volebna ucast’ podl'a rokov
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Vysledky podrla krajov

Pocet hlasov % pre KDH Volebna ucast’
SR spolu 105 602 7,15 % 34,38 %
PreSovsky kraj 26 885 14,23 % 30,66 %
Zilinsky kraj 18 108 9,06 % 36,58 %
Bratislavsky kraj 13 858 5,44 % 44,53 %
Kosicky kraj 12 299 7,19 % 28,33 %
Trenéiansky kraj 10 227 5,83 % 37,85 %
Trnavsky kraj 8 378 5,48 % 33,45 %
Banskobystricky kraj | 8 148 5,08 % 32,46 %
Nitriansky kraj 7 699 4,41 % 32,09 %

Vysledok KDH opat “tahal” PreSovsky kraj. V tomto pohlade je vidiet tiez vplyv volebnej
ucasti, ked zapad krajiny bol vo volbach aktivnejsi ako vychod (napr. v Bratislavskom kraji
bola u€ast 44,53 % a naopak v KoSickom kraji 28,33 %). S vynimkou Nitrianskeho kraja, vo
vSetkych krajoch KDH presiahlo 5 % hranicu.

Vysledky podl'a okresov

Pocet Pocet
platnych platnych
Nazov kraja Nazov okresu hlasov 2024  hlasov 2019 Rozdiel abs.
PreSovsky kraj PreSov 7 886 5474 2412
PreSovsky kraj Bardejov 2992 2 399 593
PreSovsky kraj Sabinov 2083 1534 549
Nitriansky kraj Nitra 2766 2220 546
Banskobystricky kraj | Brezno 1218 673 545
Zilinsky kraj Cadca 1249 755 494
Zilinsky kraj Zilina 3615 3146 469
Presovsky kraj Stara Lubovna 1 800 1371 429
PreSovsky kraj Levoca 1598 1198 400
PreSovsky kraj Poprad 2 906 2510 396
PreSovsky kraj Humenné 1691 1326 365
Kosicky kraj SpiSska Nova Ves 2348 2 021 327
PreSovsky kraj Vranov nad Toplou 1708 1387 321
Kosicky kraj Kosice - okolie 2039 1726 313




Trnavsky kraj Trnava 2905 2592 313
Banskobystricky kraj |Banska Bystrica 1877 1575 302
Kosicky kraj Michalovce 1322 1039 283
TrencCiansky kraj Trencin 2515 2 265 250
Banskobystricky kraj |Lu¢enec 537 302 235
Bratislavsky kraj Pezinok 1313 1088 225
Zilinsky kraj Martin 1352 1145 207
Nitriansky kraj Nové Zamky 1113 914 199
Banskobystricky kraj | Zvolen 1069 876 193
Bratislavsky kraj Senec 1755 1570 185
Trenc&iansky kraj Prievidza 1719 1535 184
Zilinsky kraj Kysucké Nové Mesto 566 394 172
PreSovsky kraj Snina 584 419 165
Banskobystricky kraj [Zarnovica 552 387 165
PreSovsky kraj Stropkov 618 454 164
Trnavsky kraj Hlohovec 928 772 156
Trnavsky kraj Skalica 925 769 156
Trnavsky kraj Galanta 767 623 144
PreSovsky kraj Svidnik 633 501 132
KoSicky kraj TrebiSov 1067 949 118
Kosicky kraj Gelnica 461 355 106
Trenc&iansky kraj Nové Mesto nad Vahom 1050 953 97
Banskobystricky kraj | Poltar 230 137 93
Trnavsky kraj Senica 1127 1 036 91
Banskobystricky kraj | Rimavské Sobota 269 184 85
Zilinsky kraj Bytca 652 572 80
Trenc&iansky kraj Puchov 889 810 79
Banskobystricky kraj | Krupina 459 393 66
Kosicky kraj Kosice Ill 533 471 62
Banskobystricky kraj | Ziar nad Hronom 676 617 59
Nitriansky kraj Zlaté Moravce 849 793 56
Banskobystricky kraj | Velky Krtis 223 169 54
Banskobystricky kraj | Detva 536 486 50
Banskobystricky kraj |Banska Stiavnica 318 272 46
Zilinsky kraj Turcianske Teplice 191 147 44
Nitriansky kraj Komarno 199 158 41
PreSovsky kraj Medzilaborce 156 120 36




Zilinsky kraj Liptovsky Mikulas 1170 1135 35
TrencCiansky kraj Myjava 147 114 33
Banskobystricky kraj |Revuca 184 153 31
Bratislavsky kraj Malacky 1106 1085 21
PreSovsky kraj Kezmarok 2230 2215 15
Nitriansky kraj Sala 364 349 15
Trenc&iansky kraj Banovce nad Bebravou 634 631 3
Trenc&iansky kraj Povazska Bystrica 1218 1218 0
Kosicky kraj Sobrance 312 318 -6
Trenciansky kraj llava 1117 1130 -13
Kosicky kraj Roznava 200 219 -19
Trnavsky kraj Dunajska Streda 341 372 -31
Nitriansky kraj Topol€any 1161 1212 - 51
KoSicky kraj Kosice Il 1515 1573 - 58
KoSicky kraj KoSice IV 1233 1301 - 68
Zilinsky kraj TvrdoSin 2 051 2135 -84
Kosicky kraj Kosice | 1269 1359 -90
Trnavsky kraj Piestany 1385 1486 -101
Nitriansky kraj Levice 1247 1355 - 108
Zilinsky kraj Dolny Kubin 1675 1849 -174
Bratislavsky kraj Bratislava V 2333 2 583 - 250
Bratislavsky kraj Bratislava lll 1483 1762 - 279
Bratislavsky kraj Bratislava Il 2 346 2632 - 286
Trenc&iansky kraj Partizanske 938 1256 - 318
Zilinsky kraj Namestovo 3315 3 651 - 336
Bratislavsky kraj Bratislava | 1136 1496 - 360
Bratislavsky kraj Bratislava IV 2 386 2757 - 371
Zilinsky kraj RuZzomberok 2272 2 660 - 388

Oproti volbam v roku 2019 si KDH polepsilo v 58. okresoch a pohorsilo v 20. V okrese

PovazZska Bystrica malo rovnaky pocet hlasov ako v ostatnych eurovoflbach.

Okrem okresu Brezno, kde najviac hlasov ziskal domaci Jakub Berc&ik a okresu Lu¢enec,
kde vyhral domaci Karol Mi¢ko, bola z nasich kandidatov vo vSetkych ostatnych okresoch
najuspesnejSia Miriam Lexmann.




Vysledky kandidatov KDH

Poradie po

zohladneni

prednostnéh
o hlasovania

Poradie na

hlasovacom

listku

Meno

Priezvisko

Pocet
platnych

Podiel
platnych

prednostnych prednostnych

hlasov

] EAA S

1 1 Miriam Lexmann 58 179 55,09 %
2 4 lvan Stefanec 21 586 20,44 %
3 2 Viliam Karas 21 356 20,22 %
4 15 Jan Figefl 19 068 18,05 %
5 5 Branislav | Skripek 10 102 9,56 %
6 3 Gabriel Pala 9 962 9,43 %
7 6 Méria Cerveriova | 5974 5,65 %
8 7 Slavomir Gregorik 3328 3,15 %
15 14 Jakub Bercik 2653 2,51 %
9 8 David Skokan 1877 1,77 %
10 9 Juraj Mikus 1755 1,66 %
12 1 Emil Mucha 1452 1,37 %
13 12 Richard Kralovi¢ 1406 1,33 %
14 13 Alena Novotna 1143 1,08 %
1 10 Karol Micko 1046 0,99 %




Liderka kandidatky a zvolena europoslankyna Miriam Lexmann ziskala najviac hlasov zo
vSetkych kandidatov KDH, ktori v minulosti skoncili na prvom mieste:

2004 - Anna Zaborska

2009 - Anna Zaborska

2014 - Anna Zaborska

2019 - lvan Stefanec

2024 - Miriam Lexmann
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Kampan

Volebna kampan sa oficialne zac¢ala 10. februara 2024, avSak hlavna ¢ast kampane sa
vSeobecne na Slovensku uskuto&rovala az po velkej noci od druhej polovice aprila do volieb
8. Juna 2024.

Volebnu kampan bola realizovana sp6sobom “in house” s podporou dodavatelov. K realizacii
kampane bola vypracovana volebna komunikaéna stratégia na zaklade prieskumov verejnej
mienky s reSpektom k hodnotam a programu hnutia.

Zakladom stratégie bolo vyuZit potencial ziskany vo vofbach do NR SR 2023 a smerovat
komunikaciu v ramci kampane najma k svojim presvedéenym voliCom, teda k jadru voliCskej
zakladne KDH. dalsi potencial bol identifikovany najma u voli¢ov Hlas-SD a Hnutie
Slovensko, ktorych bolo mozné zaujat’ témami pre socialnu oblast a obranu proti korupcii.
Priestor pre posun preferencii vSetkych stran vytvorila nekandidatka hnutia SME RODINA,
kde ostalo nezaradenych pribliZne 65tisic voliCov.

Kamparni bola od zaciatku nastavena v podobnom formate ako v minulosti a rozdelena na
tzv. spoloCné a podporné aktivity, ktoré zabezpecoval volebny Stab s dodavatelmi a
individualne subkampane jednotlivych kandidatov v rézii samotnych kandidatov.

Volebny §tab v tomto zmysle pripravil spolo¢né prvky kampane, zakladné pravidla, platformu
na vnutornd komunikaciu. Pripravil volebnu stratégiu, poskytol grafické sluzby, pravne



poradenstvo, volebné mapy, volebny program, manazment toku financii a pod. Taktiez
zabezpedil spolo¢né kampanové vystupy, najma volebny web, outdoorovi kamparn, inzertnu
kampar online aj offline, podpornud kampar na socialnych sietach hnutia (facebook,
Instagram, Youtube). Na zaklade o€akavanych hlavnych tém kampane (Ukrajina, green
deal, pravo veta, migracia), relevancie hnutia k nim, prieskumu znalosti kandidatov, bol
vykreovany hlavny slogan a graficky vizual.  Spolo¢na kontaktna kampan bola vzhladom
na rozpocet od zaCiatku zamyslana v obmedzenom reZzime v pocte 2-3 spolo¢nych
planovanych eventov, aviak napokon sa ju nepodarilo zrealizovat.

Kandidati rieSili svoje individualne ¢asti kampane najma formou svojich stranok na
socialnych sietach (vratane youtube) formou statusov a videi, v outdoore, s€asti inzerciou,
ale najma osobnou kontaktnou kamparou. Do podpory tejto ¢asti kampane sa vyraznou
mierou zapaijili krajski tajomnici, v niektorych pripadoch aj dalsi ¢lenovia hnutia.

Silne Slovensko
v bezpecnej
Europe

19 | KDH



Ekonomika

Celkové naklady

Eurovolby 2024

Celkové naklady 769 080 €
Naklady kandidatov 424 126 €
Spolo¢né naklady* 344 954 €

*vratane beznej agendy (propagacia hnutia, aj ked nesuvisela s kampariou)

Zavere€na sprava o nakl h na volebnu kamparn
V porovnani s ostatnymi volbami do EP v roku 2019 boli naklady na volby o vySe 100 %

vySSie (335 676 eur v r. 2019). Naopak v porovnani s nakladmi na volby do NR SR v roku
2023 iSlo o menej ako tretinové vydavky (2 338 57 eur v r. 2023).

Prispevky a dary, Eurovolby 2024

Individualne dary pre kandidatov 272126 €
*Prispevok KDH pre kandidatov 152 000 €
Spolu (néklady na “individualne” €asti kampane) 424 126 €

*vy¢€lenilo predsednictvo KDH
Prehlad spoloénych nakladov na volebnu kampain do EP 2024 — KDH

Typ nakladov Suma Opis

Outdoor 104 124 € Billboardy, bigboardy, svetelné bilboardy; spolu cca
400 pléch/3mesiace

Inzercia 76 189 € inzercia offline, online (Easopisy, portaly); 80000ks
vkladacka Eurotelevizia, postoj.sk ...

Socialne siete 10 560 € podpora v3etkych statusov zo sledovaného obdobia
(nielen kamparni)

Volebné noviny 52136 € tla¢ a distribacia novin (700 000 ks)

Podporné aktivity 70723 € Prieskumy, monitoring, stratégia, manazment a
podpora kampane (nie vSetky suviseli s kampariou)

Ostatné 14 491 € grafické prace, promo predmety, ndjom a branding
aut, benzin ...

Spolu 328 223 €



https://kdh.sk/wp-content/uploads/2024/07/Zaverecna_sprava_KDH_volby_EP_2024.pdf

Zhodnotenie

Volby do Eurdpskeho parlamentu sa odohravali po dvoch délezitych volbach. Po
prezidentskych a z pohlfadu KDH po délezitejSich parlamentnych volbach, v ktorych sa
nasmu hnutiu podarilo vratit sa do NR SR po 7 ro¢nej pauze. Stalo sa tak po velmi dobrej a
naro¢nej kampani, ktora nas vsetkych stala vefa sil. Aj preto nebolo lahké pustit sa do dalSej
narocnej kampane.

V rdmci volebnej stratégie sme mali stanovené tieto ciele pri odhadovanej 31 % volebne;j
ucasti:

Primarne ciele:

- ziskat minimalne pocet hlasov prisluchajuci dvom mandatom, teda odhadom 141 tisic
hlasov (zavisi od republikového volebného Cisla)

- ziskat' dva poslanecké mandaty

Sekundarne ciele:

- podporit imidz KDH, ktoré ma tradiciu a odbornost' v eurépskej politike

- zviditelnit kandidatov s potencialom pre intenzivnejSiu politicki buducnost

Primarne ciele boli dosiahnuté len na 75 % resp. 50 %. (Nie je ale zaruené, Ze v pripade
planovaného zisku by KDH ziskalo o€akavané dva mandaty, vzhladom na volebny systém.)
Sekundarne ciele boli dosiahnuté (ziskanie mandatu v Eurépskom parlamente a
zviditelnenie kandidatov s politickou budicnostou - Karas, Pala, Cerveriova, Gregorik,
Bercik, Skokan, Mikus, ktori maju perspektivu na narodnej alebo komunalnej drovni)

Zhodnotenie externych vplyvov

Kampan bola vyraznym spésobom poznacéena, prerusena a najma ovplyvnena atentatom na
premiéra 15. 5. 2024. Po atentate a faktickom zastaveni kampane na niekolko dni sa este
viac v spolo&nosti prehibil narativ dvoch superiacich favoritov (SMER, PS), k &omu obe
strany vyraznym spdsobom v kampani napomahali a tento narativ eSte zvyrazriovali. KDH
bola jednou z mala stran, ktoré tomuto tlaku dokazali odolat’ so ctou. Viaceré strany to
neustalii a v eurovolbach uplne pohoreli alebo ziskali zasadne niZ8iu podporu ako sa
ocCakavalo podla prieskumov ¢i medialnych o€akavani (HLAS, SaS, Slovensko, SNS).

Délezitost volieb pre stat sa odzrkadlila aj na kandidatkach jednotlivych stran. NajsilnejSia
opozi¢na strana “nasadila” vyrazne zname osobnosti z politického i nepolitického prostredia.
Vladna strana SMER skombinovala osvedcenych politikov z EP s najpopularnejSimi mladymi
politikmi. Niektoré strany postavili do volieb to najlepsie, €¢o mali (SNS, Hnutie Slovensko),
pripadne vyraznych influencerov alebo fudi znamych z predchadzajuceho pdsobenia vo
verejnom zivote. (Demokrati) Aj pri takejto konkurencii KDH obstalo vd'aka sile svojej znacky,
vyraznej liderke kandidatky a discipline volicov KDH.

Délezitym faktorom, ktory vplyval na vysledky volieb, bola bezprecedentne najvyssia
volebna ugast a najma Gcast voliov v Bratislavskom kraji. Ugast presiahla vsetky
oCakavania a z pohladu KDH, ktoré tazi najma z voliCov opacného konca republiky a z
voliov, ktori chodia na volby pravidelne, ovplivnila vysledok negativne.



Dal$im faktorom volieb bol slaby zaujem médii. Samotnej kampani sa celoslovenské média
zacali venovat az tri tyzdne pred samotnymi vofbami. Média tiez nedocenovali europsky
rozmer volieb a vo vystupoch prevladali “slovenské” témy, ktoré v mnohych pripadoch
nemali ni¢ alebo velmi malo spolocné s témamy, ktorymi sa zaobera Eurdpsky parlament €i
Eurdpska komisia. Takyto pristup médii len potvrdzoval narativ domacich sporov a
politického zapasu medzi dvoma hlavnymi rivalmi.

Zhodnotenie internych procesov a vplyvov

Uz proces tvorby kandidatky nebol jednoduchy z dvoch dévodov. Viaceri osloveni, ktori by
boli vo volbach prinosom, neprejavili zaujem kandidovat’ alebo sa napokon rozhodli
nekandidovat. A situacii nenapomohlo ani to, Ze Rada KDH sa rozhodla neakceptovat navrh
kandidatnej listiny Predsednictva KDH a nominovala na kandidatku |. Stefanca, ktory
napokon ani nehlasoval za schvaleny volebny program. Problém tohto rozporu bolo “citit
pocCas celej kampane a limitoval niektoré zamery. Rovnako v medialnom priestore sme boli
oslabovani tym, Ze bolo potrebné opakovane vysvetlovat rozdielne hlasovania |. Stefanca,
ktoré neboli v sulade s politickou liniou KDH.

S odstupom &asu ale treba podakovat vSetkym kandidujucim za namahu, €as a financie,
ktoré kampani obetovali. V kampani sme nezaznamenali Ziadne vaznejsie problémy zo
strany kandidatov, naopak, va¢sinou bola zjavna evidentna konstruktivna snaha o dobry
vysledok a konstruktivne rieSenie problémov ako zo strany kandidatov tak aj volebného
Stabu.

V aktivite jednotlivych kandidatov boli samozrejme pomerne vyrazné rozdiely. Niektori

kandidati sa “spamatali” az niekolko tyzdriov pred volbami a chytali kampan “za chvost”,
niektori naopak precizne kampan planovali a s velkym vypéatim sil realizovali.

V ramci fungovania volebného Stabu a kampane sa podarilo vytvorit spolo€né znaky
kampane, zakladnu spolo¢nu kampan hnutia a sludny servis pre kandidatov. Tieto
skuto€nosti su zachytené v kapitole Kampan.

Kandidati ocenili rozhodnutie predsednictva podporit’ ich subkampane finanénym kreditom.
V pomeroch KDH i$lo o vyrazny signal a vyraznu pomoc. Treba tiez ocenit disciplinu
kandidatov v evidovani financnych tokov. Aj vdaka navrhnutému evidenénému systému a
komunikacie poverenej pracovnicky bola tato Cast kampane zvladnuta velmi kvalitne a bez
zbytoCnych stresov.

Kamparni bola rozdelena na spolo¢nu a individualne kampane kandidatov. Tento pristup
niektori kandidati privitali a ocenili, kedZze im umoznoval individualizovat ich osobné
kampane na Specifické cielové skupiny a efektivne ich oslovovat. Ina ¢ast kandidatov to
zasa kritizovala a v kampani im chybal vacsi déraz na timovost a jednotu kampane.

NajvaznejSie nedostatky boli zaznamenané v €asti kampani na socialnych sietach (slabsie
zastupenie kampanovych statusov na hlavnej stranke, neskora odozva na poziadavky
kandidatov pri nastaveni reklam a poradenstve) a pri kontaktnej kampani (minimum
spolocnych eventov, slaba, niekedy chaoticka koordinacia, nedostatok informacii, neochota
miestnych ¢lenov poméct). Tak ako tomu bolo v minulosti, aj v tohtoro¢nych volbach sa v
niektorych pripadoch prejavil faktor individualistického pristupu bez snahy sa koordinovat.



Na druhej strane sme nezaznamenali vyraznejSie problémy z pripadného nereSpektovania
pravidiel.

V porovnani s kamparnou do NR SR pri organizovani podujati a celkovo kontaktnej Casti
kampane zasadnym spésobom chybala ochota &lenskej zakladne zapojit sa a pomoct. Cest
vynimkam. Krajski tajomnici neraz zostavali osamoteni pri podpore jednotlivych kandidatov
spolu s individualnymi dobrovolnikmi jednotlivych kandidatov. Zasadnym problémom sa
ukazalo byt identifikovanie dobrovolnikov, ktori si ochotni poméct. Ide o celospoloensky
fenomeén, ktory sa v kampani len potvrdil.

Kampan bola zhodnotena bezprostredne na stretnuti predsedu KDH s kandidatmi v nedelu
po volbach, na dvoch stretnutiach predsednictva, hodnotiacom a formou dotaznika
zaslaného newsletterom. V rdmci stretnuti na krajskej, okresnej i miestnej urovni prebehli
viaceré miestne hodnotiace diskusie.

Suhrnné vysledky zo spatnej vazby z dotaznika su k dispozicii tu:

Vvhodnotenie dotaznika k EU kampani

Odporucania do budtcnosti

V mnohom kampari fungovala dobre. Tieto veci je treba si zachovat a preniest’ aj do
buducnosti. Odporucania s smerované na vylepSenie toho, ¢o nefungovalo, malo
nedostatky alebo absentovalo.

Tvorba kandidatky

S tvorbou kandidatky by bolo vhodné zacat' v dostatoénom predstihu, cca rok pred volbami.
V ramci tohto procesu je dbélezité identifikovat nielen lidrov kandidatky, ale tiez kandidatov s
potencialom, resp. kandidatov, ktori su schopni oslovit' nie tradi¢nych voli¢ov KDH, aby
zvysili Sance na narast hlasov. Samozrejme, Ze je viac ako vhodné vyhnut sa vnutornym
rozporom a animozitdm potencialnych kandidatov.

Je idealne ak kandiduju skuseni kandidati, ktori uz maju nejaku kampari za sebou. V pripade
neskusenych kandidatov alebo kandidatov z externého prostredia, ktori nepoznaju pomery v
KDH, je potrebné zlepsit ich pripravu a poskytnut im dbslednejsi servis. Najma vo veciach,
ktoré ludia z KDH povazuju za samozrejmé, av8ak neznali kandidat o tom nevie ni¢, alebo
ma skreslenu predstavu. V dostato¢nom predstihu treba komunikovat’ o€akavania hnutia
voci kandidatovi a naopak aj mieru a formu podpory. Aby kandidati vedeli, do ¢oho idu.

Spbsob vedenia kampane

Uvodna poznamka: Za Uspesné vysledky volieb do Eurépskeho parlamentu strany a hnutia
nedostavaju ziadne finanéné prostriedky. Pre strany ide z finanéného hladiska o Cisty
naklad. Preto je prirodzené, Ze nie je mozné vynakladat na podporu kampane také
prostriedky ako pri volbach do NR SR.

Navrhujeme ponechat’ ¢lenenie kampane na spoloénu €ast a individualne kampane. Tento
pristup ma svoje vyhody aj nevyhody, ale z pohladu charakteru kampane prevazuju vyhody.
Pri skladbe volebného Stabu navrhujeme opat ponechat kombinaciu internych a externych
¢lenov, len preciznejSie zvazit Casové moznosti najma internych ¢lenov stabu.

Co je nevyhnutné zlepsit je najma priprava v dostatoénom predstihu a manazment
kontaktnej kampane.


https://docs.google.com/presentation/d/1Lum9AyKFpvRbxQbsuHkzHWFh4y4oLJ-Q/edit#slide=id.p1

Priprava v predstihu znamena najma pripravu procesov, kandidatov a ¢lenskej zakladne.
Dopredu sa daju pripravit procesy, ktoré budu pri akejkolvek situacii v spolo¢nosti a na
politickej scéne rovnaké. Teda napriklad pravidla pre kandidatov, systém prace s kandidatmi,
volebny program a pod. Pre neskusenych kandidatov je potrebné pripravit v dostatoénom
predstihu nielen Skolenia o vedeni kampane, ale aj fungovani KDH a komunikovat' s nimi o
oCakavaniach.

Smerom k Elenskej zakladni by sa mohla pripravit interna predkampan, ktora by vysvetlila
zmysel eurovolieb a zamerala by sa na ziskavanie dobrovolnikov pre samotnu kontaktnu
Cast kampane.

Kontaktna kamparn v regionoch

K zlepSeniu kontaktnej kampane v regionoch je mozné zasadne zlepsit vy€lenenim Casti
rozpoctu na platenych brigadnikov a znizenim vydavkov v inych oblastiach kampane. Tento
spbsob s platenymi brigadnikmi sa nam osvedg¢il v kampani do NR SR. Druhou mozZnostou
by bola vitalizacia dobrovolnictva v ramci nasich &lenov a sympatizantov. Co je ale skor
vyzva na medzivolebné obdobie.

V pripade spatnej vazby, najma smerom k odporu¢aniam do buducnosti, mozete eSte stale
poslat svoje podnety na adresu marek.michalcik@kdh.sk.



mailto:marek.michalcik@kdh.sk

